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自分史活用イベントのNET集客 

広げる 深める 

本間浩一  
自分史活用推進協議会副理事長／自分史活用マスター 

ワークショップ「自分史カフェ」企画・運営 

2017/04/25  
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自分史講座 3/7前橋 

自分史フェスティバルin渋谷 

自分史フェスティバルin前橋 



ルート（JF) 
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直接 メール
faceboo

k その他
ﾎｰﾑ
ﾍﾟｰｼﾞ

チラシ テレビ 新聞 その他

62 18 34 19 22 15 0 49 7
29.5% 8.6% 16.2% 9.0% 10.5% 7.1% 0.0% 23.3% 3.3%

44 10 20 31 19 6 0 5 2
37.0% 8.0% 17.0% 26.0% 16.0% 5.0% 0.0% 4.0% 2.0%

知人 メディア

2014大井町

2015大井町

この表示のページの写真撮影はご遠慮ください 



セミナー／ワークショップのNET告知 

独自ウェブサイト 

（特に長期検索対応） 
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SNS ／ facebook 

（短期の口コミ） 
  

セミナー情報サイトへの登録 

（継続的に学習されている方々） 
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自己紹介 

この表示のページの写真撮影はご遠慮ください 



現在の仕事／活動 

 コンサルタント 

 教育／研修の仕組みづくり＆サポート業務 

• 慶應義塾福沢諭吉記念文明塾 キュレーター（2011-) 

• 慶應丸の内シティキャンパス プロジェクトデザイナー（2014-2016） 

• 企業 

 情報システム/インターネット関連コンサルティング 

• 東京大学 東大基金/東大アラムナイ（2006-2015） 

• 慶應義塾創立150年記念事業（2005-2010) 

慶應義塾大学附属SDM研究所 研究員 

– 博物館の研究  

– 個々の博物館のインターネット関連のお手伝い 
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大企業？ リクルート時代 
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2010年 霞が関での大失敗経験 

• 経緯 
– ハコ 霞ヶ関ナレッジスクウェア（一等地、最高の条件？） 

– モノ  コンテンツ 

• 常見陽平、渡瀬浩美 

– 有料 ￥2,000 

– 広報  おまかせ 

• 数百枚の現地チラシ 

• 先方web 

– 協議会設立直後 

– 私は会社設立前 

• 結果 
– 集客 惨敗。 

– 1つは中止に。 

– 親戚動員でしのぐ。 

8 



Facebook広告経験（2012/8～） 

• 自分史関連 

–自分史フェスティバル 2013～    
  2,066 

–自分史カフェ（自社） 2014～        
   284 

– 「慶應義塾と戦争」アーカイブプロジェクト(2013-2015) 
  1,129 

• その他 

–慶應義塾 福澤文明塾（業務委託）  
  2,236 

–東京大学 運動会（業務委託／ボランティア） 
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Facebook広告経験（2012/8～2017/4/23朝） 

• 広告費支払い   900,466円 

• キャンペーン    165件 

• リーチ    270,950人 

• 広告セット      171件 

• 結果/エンゲージメント 39,194人  23.0円/人 

• アクション実行者  19,128人   
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Facebook広告経験（2012/8～） 

• アドバイス （アクセスデータの参照含む） 

–慶應丸の内シティキャンパス   2,508 

–大学の寄付獲得     数百-数千 

•国立大学（7大学、他） 

•私立大学東京・関西・福岡の大学（伝統校） 

 

• 参考 

–一般社団法人自分史活用推進協議会  301 

–終活フェスタ      926 
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記事＆広告 
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Facebook広告 



予算の規模を問わないFacebook広告 

• ターゲット層を簡単に見つける 

– 人口統計データ、行動、連絡先情報 ＆ 「いいね！」 

• 視覚的なマーケティング 

– 目を引きつけるデザインで柔軟性も高い 

– デバイスや接続速度を問わず使用可能。 

• レポートの取得が可能 

– 結果を視覚的にわかりやすい形で表現。 

• 簡単にリーチを拡大 

– Facebook、Instagram、Audience Networkを横断配信 

• セルフサービスの広告インターフェイス 

– 特別な知識がなくてもすぐに開始可能。 
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事例 自分史フェスティバル 
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1. ご自身のサイト/facebookに置き換えて 

2. 広告掲載媒体として 
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自サイトでの人の動き 
googleアナリティクス 



Googleアナリティクスの埋め込み 
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（成城、京都） 



アクセスの獲得 

•流入チャネル 

1. 検索（Google,Yahoo) 

2. ソーシャル（facebook、twitter･･) 

3. 他サイトのリンク 

4. 直接（ブックマーク、メール） 
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アクセスログ（自分史フェスティバル) 
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集客 

20 • 検索エンジンとfacebook 



検索ワード 
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Referral 
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地域  
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地域 例 3/5 in大阪 
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何から見ているか 
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口コミ拡散のためのＳＮＳ活用 

facebook 
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いいね！ 

リーチ 

性別、世代 
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リーチの選択 
（プロフィール） 
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性別、世代 
アクション 
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時間帯 

31 
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表現 



画像内のテキスト量制限 例1 
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画像内のテキスト量制限 例2 

34 



A/B 
テスト 
1 
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6.4% 

5.1% 

7.5% 



A/Bテスト 2 
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画像表現 例：認定講座告知 

37 http://www.jibun-shi-festival.net/adviser/ 



画像づくり 
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5種類の広告 
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広告マネージャ 

41 
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その他 



セミナーズ 、こくちーず(告知’s)、 
セミナー情報.com、Peatix 
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2014 全国のチラシ設置 
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2015 全国のチラシ設置 
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2014 東京近辺のチラシ設置 
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2015 東京近辺のチラシ設置 
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2016~ 自分史カフェ チラシ 
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本日のまとめ  無料サービス 

• 自サイトでの人の動きをつかむ(2016/11の勉強会) 

– アクセスログ解析  googleアナリティクス 

– ウェブサイト評価/ SEO対策 googleコマンド 

– ネット上のヒトの動き  googleトレンド、Adwords 

– 短縮URL    bitly 

• 広報／広告する 

– 検索広告  Adwords 

– 口コミ拡散のためのＳＮＳの活用  facebook（記事）、広告 

– 案内サイト セミナーズ、こくちーず(告知’s)、セミナー情報.com 

– リピート  メールマガジン  formmailer、CombzMail 
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宣伝1 自分史フェスティバル サポータープログラム 

2016年 

◆HPバナー広告コース  

 10万円 5枠（受注1） 

 234px×60px ハーフバナー 

 

 

◆FB記事広告コース 

 10万円 10枠（受注2） 

 最大5回、リーチ数保証なし 

 1回につき2,000円分のfa広告 

 

2017年プログラム、検討中。 
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宣伝2 自分史フェスティバル 全国キャラバン 

2016 渋谷、浜松、大阪、前橋、横浜 



講師ページ 

• 講師の単独頁を用意。 
（本部、渋谷） 

 

• 自社サイトとの連携で
効果を上げることが可
能。 
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宣伝3 自分史フェスティバルfacebookでの 

認定講座集客 

2017年の対応案 

http://www.directorsparadise.com/jibunshi170411.html 

◆１ 基本運営 

– 見かけは2016年度と同様。広報委員が講座幹事のものに限定。 

◆２ 追加の対応策 

– 幹事負担の費用（税込） 

Facebook広告費用 （最低1万円、幹事の希望） 

＋作業手数料 （固定１万円。広報委員会受入） 

＋画像作成料 （オプション。1点1.5万円。広報委員会受入） 

 

2016年度の運営＜参考＞   掲載に関しては幹事負担ゼロ 

– Facebook広告の実費は、協議会負担（1万円／回）。 

– 作業費は無料（本間の個人ボランティア）。 
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宣伝4 個別サポート（わたくしの本業の延長上） 

• “初めてのfacebook広告“ サポート   一律 5万円 (税込) 

– 初回対面相談、その後はメール／facebookメッセージで 

• 手順のフォロー 

• 文言、画像へのアドバイス 

• ターゲティングのアドバイス 

– 条件 

• 広告アカウントはご本人が取得。 

• ご自身が管理するfacebookが起点 

• 広告文言、画像はご自身で作成 

• 実行まで、1か月以内 

 

• 実践講座（ご希望者が5人程度以上いれば開催） ～1万円の想定 

 

• その他、個別案件 応相談 

– 検索対策、Adwords 

– 自社ウェブ「自分史カフェ」活用 
相互リンク、記事紹介、メルマガ（数百人向け） 
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連絡先 

•検索  

“本間浩一” 

自分史活用マスター 

自分史カフェ／株式会社コラボプラン 

慶應義塾福澤文明塾／慶應義塾大学SDM研究所 

khomma-jibunshi@memoad.jp 


